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Befragungsdesign

Nachhaltigkeitsmanagement

Stellenwert

Aktuelle Sicht auf das Thema Nachhaltigkeit in
den Unternehmen

Stellenwert von Nachhaltigkeit im Zeitverlauf

Berichterstattung

Status quo

Veroffentlichung oder Planung eines NH-Berichts,
Motive bei der Berichterstattung, Zielgruppen

Grinde fur Nicht-Veréffentlichung, Barrieren

Stakeholder

Informationsbedurfnisse zum Thema Nachhaltig-
keit

Erwartungshaltungen interner/externer Gruppen

Umsetzung/Praxis

Operative Stelle und involvierte Mitarbeitende,
zeitlicher Aufwand

Nutzung ausgewahlter Berichtsstandards

Strategie, Ziele

Vorhandensein einer NH-Strategie, Griinde
NH-Ziele/Klimaziele und Erfullungsgrad

Ursachen nicht vorhandener NH-Strategie

Regulatorik im Detail

CSR-Berichtspflicht, Umwelttaxonomie, CSRD,
Sozialtaxonomie, Lieferketten, CSDDD

Einschatzung der Berichtspflicht, aktueller Stand
der Vorbereitung
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Output

»  Uberblick der Unternehmen der
Energiewirtschaft, die einen NH-
Bericht veroéffentlichen oder dies
planen

» Vertiefende Auswertung der Motive
und moglichen Hemmnisse bei der
NH-Berichterstattung

» Dezidierte Einschatzung der Berichts-
pflicht seitens der Unternehmen

»  Ausblick: Interesse an und Nachfrage
nach konkreten Unterstlitzungsange-
boten

» Abfrage einer Teilnahme an der
Ergebnis-Session (21.09.22) und
weitergehender Erfahrungsaustausch
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Befragungsdesign

Zielsetzung Uberblick der Nachhaltigkeitsberichterstattung in der deutschen Energiewirtschaft (Marktstudie)

Grundgesamtheit Mitgliedsunternehmen des Bundesverbandes der Energie- und Wasserwirtschaft e.V. (BDEW)

Erhebungsmethode Online-Befragung nach personalisierter E-Mail-Einladung

Zielpersonen in den Unternehmen Mitarbeitende, die fir die Nachhaltigkeitsberichterstattung im Unternehmen verantwortlich oder mitverantwortlich sind
Brutto-Stichprobe 1.153 Unternehmen

Netto-Stichprobe 101 Unternehmen

Teilnahmequote 9 %

Befragungszeitraum 15.06.—-15.07.2022

Interviewdauer @ 13:44 min

ADM. (m) pGoF =) o)

Berufsverband Deutscher
MEMBEE Marki- und Sogialforecher eV
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Ubersicht der beteiligten Unternehmen
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Ubersicht der beteiligten Unternehmen

Umsatz

= bis 50 Mio.

= 51 bis 500 Mio.

iber 500 Mio.

keine Angabe

Versorgung/Betrieb

Energieversorger 76
elektrische Energie / Strom 69
Fernwarme/Nahwarme 50
Ferngas/Flussiggas 38
Netzbetreiber 73
Gasnetz 56
Stromnetz 55
keine Angabe 5

Angaben Prozent 0 20 40 60 80 100

&
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Unternehmensgrofe

= bis 50 MA

= 51 bis 100 MA

= 101 bis 500 MA
501 bis 1.000 MA
mehr als 1.000 MA

keine Angabe

Unternehmensform

= GmbH

= AG

= GmbH & Co. KG
Eigenbetrieb

andere

imug | marktforschung




Ubersicht der beteiligten Unternehmen

Regulatorische Anforderungen (EU, national) Berichtspflicht aktuell

EU-
Taxonomie
Umwelt

aktuelle Berichtspflicht fiir

mind. eine Anforderung m ja, aktuell bereits

verpflichtet

= nein, aktuell noch
nicht verpflichtet

N

Angaben Prozent; CSR-RUG = CSR-Richtlinie-Umsetzungsgesetz;, CSRD = Corporate Sustainability Reporting Directive; LkSG = Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz;
CSDDD = Corporate Sustainability Due Dilligence Directive; EFRAG = European Financial Reporting Advisory Group

imug | marktforschung
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Ubersicht der beteiligten Unternehmen

Angaben in Zahl der Unternehmen

Region Anteil
Bremen 1%
Hamburg 2%

Nord Mecklenburg-Vorpommern 1% 15%
Niedersachsen 8%
Schleswig-Holstein 3%
Baden-Wirttemberg 16 %

Sid 32%
Bayern 16 %
Berlin 2%
Brandenburg 4%

Ost Sachsen 4 % 19 %
Sachsen-Anhalt 5%
Thiringen 4%
Hessen 7%
Nordrhein-Westfalen 21%

West 35%
Rheinland-Pfalz 3%
Saarland 4%

n =101; gerundete Werte
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Management Summary
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Management Summary (l)

Stellenwert von Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeitsmanagement

NH-Bericht: Status quo, Umsetzung

sehr hoch 35
eher hoch 46
weder noch 14
eher gering 4
sehr gering 1

Angaben in Prozent

ﬂ = Vorreiter
Durchschnitt
21 Einsteiger

NH-Management
nicht existent

Angaben in Prozent

= NH-Bericht veroffentlicht
NH-Bericht geplant

NH-Bericht nicht geplant

35

Angaben in Prozent

Nachhaltigkeit auf Unternehmensseite aktuell wichtiges
Thema: Stellenwert fir 81 % der Unternehmen hoch,
fir 5 % gering.

» Mehrheit der Unternehmen (60 %) aktuell mit eigener

NH-Strategie. Hauptgrund ist die generelle Wichtigkeit

Etwa jedes vierte Unternehmen (26 %) veroffentlicht
aktuell einen NH-Bericht. Deutliche Zunahme in den
letzten Jahren erkennbar. Rhythmus zumeist jahrlich.

Q des Themas. Konkrete NH-Ziele in rund drei Viertel

g Wichtigkeit des Themas hat weiter zugenommen: Fir dieser Unternehmen, v.a. in Bezug auf CO,-Neutralitat. Zudem planen 35 % eine Vero6ffentlichung.

< 78 % hohere Bedeutung als noch vor dreiJahren. » Jedes vierte Unternehmen (26 %) ohne NH-Strategie, Motive fur NH-Bericht: Transparenz schaffen und

%0 Rund drei Viertel nehmen verstérkte Informations- u.a. aufgrund fehlender Ressourcen und Vorteile. Reputation steigern. Wichtigste Zielgruppen:

g bedUrfnisse zum Thema Nachhaltigkeit wahr, in erster Selbsteinschatzung: Jedes flinfte Unternehmen sieht Kommunale Stakeholder und eigene Mitarbeitende.

x Linie durch kommunale Stakeholder. sich als Vorreiter beim NH-Management, Grolteil Berichterstattung meist einer Abteilung zugeordnet.
Externe Anfragen zum Thema Nachhaltigkeit und ordnet sich dem Durchschnitt zu (42 %). In 17 % der Aufwand in der Regel bei 3-6 Monaten.
Nachfragen nach Statements dabei am hufigsten. Unternehmen ist ein NH-Management nicht existent. 33 % der Unternehmen ohne geplante Veroffentlichung.
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Management Summary (Il)

NH-Bericht: Nicht-Veroffentlichung, Herausforderungen

Vorbereitung Regulatorik

Unterstiitzungsangebote

| trifft voll und ganz zu trifft eher zu

(noch) nicht zur Veroffentlichung
|
verpflichtet

personelle Ressourcen fehlen

passendes Know-how fehlt

Angaben in Prozent

sehr gut 4
eher gut 23
weder noch 37
eher schlecht 19
sehr schlecht 5

keine Angabe 13

Angaben in Prozent

Kennzahlen erheben/dokumentieren 48
Themen identifizieren 41
Nachhaltigkeitsziele formulieren 36

Angaben in Prozent

Kernergebnisse

Nicht-Veroffentlichung: Bislang fehlende gesetzliche
Verpflichtung als wichtigster Grund. Auch fehlende
personelle Ressourcen und Know-how-Defizite relevant.

45 % der Unternehmen ohne NH-Bericht veroffentlichen
soziale, 6kologische oder 6konomische Kennzahlen.

Von allen Unternehmen werden zeitliche Kapazitaten
und Komplexitat des Themas Nachhaltigkeit als grofRte
Herausforderungen bei der Berichterstattung genannt.

DNK und GRI am haufigsten genutzte Berichtsstandards.

» Rund jedes vierte Unternehmen (27 %) fuhlt sich

insgesamt gut auf die kommenden regulatorischen
Anforderungen vorbereitet. 24 % fiihlen sich schlecht
vorbereitet, v.a. aufgrund unklarer Vorgaben.

Einzelne Anforderungen: EU-Umwelttaxonomie und
Lieferkettensorgfaltspflicht aktuell am bekanntesten.
EU-Sozialtaxonomie und CSDDD am wenigsten bekannt.

CSR-Berichterstattungspflicht wird insgesamt eher
positiv wahrgenommen. Mehr als ein Drittel der
Unternehmen (35 %) jedoch unentschlossen.

Unterstitzungsbedarf wird in erster Linie bei der
Erhebung/Dokumentation wesentlicher Kennzahlen
gesehen. Auch ldentifikation von konkreten NH-Themen
und -Zielen wichtig.

Unternehmen mit geplantem NH-Bericht wiinschen sich
zudem Unterstltzung bei internen Prozessen.

Unternehmen mit NH-Bericht haben bislang vor allem
kostenlose Unterlagen/Informationsquellen sowie
externe Beratungen in Anspruch genommen. Zufrieden-
heit hier auf gutem Niveau.

46 % winschen Unterstltzung seitens des BDEW.

12
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Management Summary (ll1)

>

NH-Berichterstattung: Status quo

Etwa jedes vierte Unternehmen (26 %) veroffentlicht
aktuell einen NH-Bericht. Deutliche Zunahme in den
letzten Jahren erkennbar. Rhythmus zumeist jahrlich.
Zudem planen 35 % eine Veroffentlichung.

Motive fir NH-Bericht: Transparenz schaffen und
Reputation steigern. Wichtigste Zielgruppen:
Kommunale Stakeholder und eigene Mitarbeitende.

Berichterstattung meist einer Abteilung zugeordnet.
Aufwand in der Regel bei 3-6 Monaten.

33 % der Unternehmen ohne geplante
Veroffentlichung.

Selbsteinschatzung: Jedes fiinfte Unternehmen sieht
sich als Vorreiter beim NH-Management, GroRteil
ordnet sich dem Durchschnitt zu (42 %). In 17 % der
Unternehmen ist ein NH-Management nicht
existent.

Ausblick: Regulatorische Anforderungen

Anforderungen an die Berichtspflicht und Kreis der
verpflichteten Unternehmen werden in den nachsten
Jahren sukzessive zunehmen:

EU-Umwelttaxonomie (2022/ 24), CSR-RUG (seit
2017, ab 2025 abgelést durch CSRD), LkSG (seit 2021,
ab 2024 abgelést durch CSDD), EU-Sozialtaxonomie
(tbd)

Rund jedes vierte Unternehmen (27 %) fihlt sich
insgesamt gut auf die kommenden regulatorischen
Anforderungen vorbereitet. 24 % fihlen sich schlecht
vorbereitet, v.a. aufgrund unklarer Vorgaben.

CSR-Berichterstattungspflicht wird insgesamt eher
positiv wahrgenommen. Mehr als ein Drittel der
Unternehmen (35 %) jedoch unentschlossen.

bdew

Energie. Wasser. Leben.

Anknupfungspunkte BDEW

Unterstitzungsangebote v.a. in Bezug auf rechtliche
Rahmenbedingungen und ldentifizierung von wesent-
lichen Nachhaltigkeitsthemen und Berichtspflichten

Unternehmen bei der Erhebung/Dokumentation von
Nachhaltigkeitskennzahlen begleiten

Hauptzielgruppe: Unternehmen, die aktuell einen NH-
Bericht planen / sich auf eine VO vorbereiten (35 %)

Know-how beim Thema Nachhaltigkeit anhand von
Beratungen fordern, Best-Practice-Beispiele nutzen

Formate: in erster Linie Unterlagen und Informations-
materialien, aullerdem Fachveranstaltungen und
Workshops mit ausgewahlten Themenschwerpunkten

gef. als Multiplikator fungieren: Zugang zu externen
Beratungsangeboten erleichtern (Mehrheit der Unter-
nehmen bislang zufrieden)

13
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Stellenwert von Nachhaltigkeit in den
Unternehmen

v Fir 81 % der Unternehmen hat Nachhaltigkeit aktuell einen hohen

Stellenwert.

v' Bedeutung des Themas hat in den letzten drei Jahren deutlich

zugenommen.

v' Vor allem Kommunen, Gemeinden und Regionen haben erhéhte

Informationsbediirfnisse und Nachfragen zum Thema Nachhaltigkeit.

imug | marktforschung
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Stellenwert Nachhaltigkeit /

Aktuell hoher Stellenwert in den Unternehmen. Deutlicher Bedeutungsgewinn in den letzten drei Jahren.

,Welchen Stellenwert hat das Thema Nachhaltigkeit in Ihrem
Unternehmen aktuell?”

weder noch - 14

eher gering I 4
sehr gering 1

keine Angabe 1

0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent

,und hat das Thema Nachhaltigkeit in Ihrem Unternehmen aktuell
einen hoheren Stellenwert als noch vor drei Jahren?*

ja

nein

keine Angabe 3

0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent
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Stellenwert Nachhaltigkeit /
Aktuell hoher Stellenwert in den Unternehmen. Deutlicher Bedeutungsgewinn in den letzten drei Jahren.

,Welchen Stellenwert hat das Thema Nachhaltigkeit in lhrem ,und hat das Thema Nachhaltigkeit in Ihrem Unternehmen aktuell
Unternehmen aktuell?” einen hoheren Stellenwert als noch vor drei Jahren?*

—
sehr hoch 35
37
ja
m—
eher hoch 50 90
47 nach Umsatz
— 35 M bis 50 Mio. €
weder noch s m 51 bis 500 Mio. €
Uber 500 Mio. € nein
3
eher gering L 6
5
0
sehr gering | 0 3
5
keine Angabe 3
0
keine Angabe 3 0
0
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

bis 50 Mio. €: n =29, 51 bis 500 Mio. €: n = 34, Uber 500 Mio. €: n = 19; Angaben in Prozent
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Erwartungshaltung Stakeholder /
Erhdhte Informationsbedirfnisse zum Thema Nachhaltigkeit, v.a. auf kommunaler Ebene und bei Geschaftskunden.

,Nimmt Ihr Unternehmen zum Thema Nachhaltigkeit verstarkte Informations- ,Bei welchen Stakeholdern nimmt Ihr Unternehmen verstarkte
bedurfnisse oder Kommunikationserwartungen lhrer Stakeholder wahr?“ Informationsbedirfnisse oder Kommunikationserwartungen wahr?*

Kommune, Gemeinde, Region

Geschaftskunden (B2B)

ja 74 — breite Offentlichkeit allgemein
Politik und Behorden allgemein

Privatkunden (B2C)

eigene Mitarbeitende/Beschaftigte

nein 20 Banken, Finanzmarktakteure
Medien
Nichtregierungsorganisationen (NGOs)

Investoren

Analysten

keine Angabe 6 Arbeitnehmervertretungen
Clusterung s. Folgeseite

Lieferanten, Zulieferer 7

andere Stakeholder 7
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent n =74; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die verstarkte
Informationsbedurfnisse wahrnehmen

imug | marktforschung
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Erwartungshaltung Stakeholder /
Erhdhte Informationsbedirfnisse zum Thema Nachhaltigkeit, v.a. auf kommunaler Ebene und bei Geschaftskunden.

,Nimmt Ihr Unternehmen zum Thema Nachhaltigkeit verstarkte Informations- ,Bei welchen Stakeholdern nimmt Ihr Unternehmen verstarkte
bedurfnisse oder Kommunikationserwartungen lhrer Stakeholder wahr?“ Informationsbedirfnisse oder Kommunikationserwartungen wahr?*

Kunden (B2B,
B2C)

. Politik,
Ja 74 —_—> Gemeinde, NGOs

nein 20

Offentlichkeit,
Medien

- 13
eigene f
Mitarbeitende
keine Angabe 6
Finanzmarkt,
Banken

0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent n =74; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die verstarkte
Informationsbedurfnisse wahrnehmen ,
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Erwartungshaltung Stakeholder /
Zunahme vor allem bei externen Anfragen zu Nachhaltigkeitsthemen und Statements zum Thema Nachhaltigkeit.

L, Wie haben sich Informationsbedlrfnisse und Kommunikationserwartungen konkret verandert?“

>
o
]
>
*

B 1 =trifftvollundganzzu =2 ™3 =wedernoch =4 5 = trifft Gberhaupt nicht zu keine Angabe

Externe Anfragen zu Nachhaltigkeitsthemen allgemein 16 60 9 5 BE 7 e
Nachfragen nach Statements zum Thema Nachhaltigkeit 17 60 8 9 4 1 @
Nachfragen nach Veroffentlichung eines eigenen
Nachhaltigkeitsberichts L7 = = = = 3
Forderungen nach Transparenz und Offenlegung von T - = = 0l =
Nachhaltigkeitskennzahlen
Nachfragen zu Verantwortungen und Risiken in der
. 8 iy 19 13 c 4
Lieferkette
Nachfragen nach konkreten Leistungskennzahlen bei 5 - - 9 5 :
Nachhaltigkeitsthemen
0 20 40 60 80 100

n =75; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die verstarkte Informationsbedirfnisse oder Kommunikationserwartungen wahrnehmen; *Transformation der urspriinglichen 5Ser-Skala auf 0 bis 100,

wobei 100 die grofite Zustimmung anzeigt (Angaben in Mittelwerten) .
imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsmanagement:
Strategie, Ziele, Umsetzung

v’ Mebhr als die Hélfte der Unternehmen aktuell mit eigener Nachhaltigkeits-

strategie
v’ Konkrete Ziele: CO,-Neutralitit und gezielte Reduzierung von Emissionen

v' Selbsteinschdtzung NH-Management: 20 % Vorreiter, 42 % Durchschnitt,
21 % Einsteiger.

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsstrategie /
Mehrheit der Unternehmen mit eigener NH-Strategie. Haufigste Motive: Wichtigkeit des Themas, Unternehmensstrategie.

JVerfolgt Ihr Unternehmen aktuell eine eigene Nachhaltigkeitsstrategie?” ,Was sind die Grinde hierfir?“

Nachhaltigkeit generell wichtig, Verantwortung
Ubernehmen

_ Teil der Unternehmensstrategie/-philosophie
ja 60 e

Erwartung externer Stakeholder (Kunden,
Gemeinde etc.)

Wettbewerbsfahigkeit sichern/starken
_ gesetzliche Anforderungen, kommende
nemn 26 Berichtspflicht
6
8

eigene Klimaziele erreichen
Erwartung der eigenen Mitarbeitenden
kann ich nicht

einschatzen Klimaziele (D, EU) erreichen
Einsparpotenziale, mehr Effizienz
Unabhangigkeit/Autarkie sichern

keine Angabe
Zertifizierungen sicherstellen

Image verbessern

0 20 40 60 80 100
0 5 10 15 20 25
n =101; Angaben in Prozent N = 61; offene Frage; Angaben in Zahl der Nennungen; nur Unternehmen mit eigener
Nachhaltigkeitsstrategie <
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Nachhaltigkeitsstrategie /
Mehrheit der Unternehmen mit eigener NH-Strategie. Haufigste Motive

JVerfolgt Ihr Unternehmen aktuell eine eigene Nachhaltigkeitsstrategie?”

52
ja 59
74
nach Umsatz
38
nein m B bis 50 Mio. €

21 M 51 bis 500 Mio. €
Uber 500 Mio. €
kann ich nicht
einschatzen
keine Angabe
0 20 40 60 80 100

bis 50 Mio. €: n =29, 51 bis 500 Mio. €: n = 34, Uber 500 Mio. €: n = 19; Angaben in Prozent

: Wichtigkeit des Themas, Unternehmensstrategie.
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Nachhaltigkeitsstrategie /

Mehrheit der Unternehmen mit eigener NH-Strategie. Haufigste Motive: Wichtigkeit des Themas, Unternehmensstrategie

,Sie haben angegeben, dass |hr Unternehmen aktuell eine eigene Nachhaltigkeitsstrategie verfolgt. Was sind die Grinde hierfir?“

,Verantwortung und Nachhaltigkeit

,Implementierung der
sind teil der Geschdftsstrategie LZertifizierung zur Klimaneutralitédt und Nachhaltigkeit ins
' ' weitere Umweltzertifizierungen. Ziel ist »Finanzierungen bei Kreditinstituten, Kerngeschdft. Transparenz
zwecks Marktdifferenzierung, g
zudem eine Erwartungshaltung die Zufriedenheit unserer Kunden und Gesetze, gesetzliche Abgaben (BEHG), und Auskunftsfdhigkeit.
unserer Stakeholder.” Kommunen.” Werbung & AufSendarstellung (Image).” Wettbewerbsféhigkeit
vV V— vV auch in Zukunft.”
-
»Stdrkeres Bewusstsein und Verantwortung gegentiber B bind er Th
. ,Zusammenbindung der Themen
unsere/? Stakeholdern u1?d der Umwet. Verand?rte Wirtschaftlichkeit, Klimaschutz ,Energieversorger miissen ihren Teil zur Anpassung an
gesetzliche Rahmenbedingungen. EU-Taxonomie, g g den Kli del beit daher ist léisslich
) ) ) B Mitarbeiterengagement und en Klimawandel beitragen, daher ist es unerldsslich,
Berichtspflicht. Sicherung der Zukunftsfahigkeit des Kundenlovalitt.“ dass wir eine Strategie zur Klimaneutralitdt verfolgen.”
Unternehmens.” unaenioyalitat.
Vv V- b
) »Klimaneutralitét 2030, Sicherung
»Konzernvorgaben, Joint Venture Wir haben uns eigene Klimaziele fiir "AIS Uljlternehmen der Dase/nsvors'orge.* langfristiger Investitionen, Nutzung
Forderungen, Verschérfungen der ” sind wir den Themen der Nachhaltigkeit Ei iale. Kundenbind “
. ’ , unseren Eigenverbrauch gesetzt, die o Insparpotentiale, Kunaenbinaung.
gesetzlichen Grundlagen, Sicht auf . ih schten.” eng verbunden. Naghha/t/gke/t als —
kiinftige Kosten.” wir erreichen mocnten. — Begriff steht in der Offentlichkeit stéirker
T

im Fokus als Daseinsvorsorge.”

—
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Nachhaltigkeitsstrategie /

Grof3teil der Unternehmen mit konkreten NH-Zielen. CO,-Neutralitat und Reduzierung von CO,-Emissionen am haufigsten.

,und hat sich Ihr Unternehmen bereits konkrete Nachhaltigkeitsziele oder
Klimaziele gesetzt?“

ja 77 _
nein 18
keine Angabe 5
0 20 40 60 80 100

n =61; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die aktuell eine eigene
Nachhaltigkeitsstrategie verfolgen

,Welche Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele hat sich |hr Unternehmen
konkret gesetzt?”

CO2-Neutralitat

CO2-Emissionen reduzieren

Nutzung und Vertrieb von erneuerbaren Energien
Effizienzsteigerung

Elektromobilitdt fordern/nutzen
Energieverbrauch senken

Nachhaltigkeitsbericht erstellen

vorgegebene Klimaziele realisieren

Kohleausstieg 2030

mehr Eigenstrom erzeugen

Methanemissionen ermitteln
Photovoltaik ausbauen
regelbare Netztransformatoren
Umbau des Fuhrparks
Verkabelungsgrad 100%

Warmewende

1
1
1
1
1
1
1
1

keine Angabe 4

0 5 10 15 20 25 30

n =47; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, mit konkreten
Nachhaltigkeitszielen oder Klimazielen
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Nachhaltigkeitsstrategie /

Grof3teil der Unternehmen mit konkreten NH-Zielen. CO,-Neutralitat und Reduzierung von CO,-Emissionen am haufigsten.

,Welche Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele hat sich IThr Unternehmen konkret gesetzt?*

,Zielfestlegungen erfolgen in 2022,
Reduzierung CO,, Deckung Eigenbedarf

,Ziele zur Senkung des Stromverbrauchs
in verschiedenen Bereichen, 10% Strom-

: Freiwilliae Erstelluna eines »Wir sind bis 2030 klimaneutral. Effizienzsteigerung im Unternehmenssitz,
Energie aus erneuerbaren Quellen, Umbau ','V hh Ig. weitsheri z ’ Die Kosten fiir unvermeidbare, Stabilisierung / Verbesserung
Fuhrpark, Effizienz-Steigerungen.” Dlo\lﬁ( Ijazgtsgses:;lvcerfs nac interne CO,-Emissionen machen verschiedener Nutzungsgrade,
v Klim'aneuga i tg t bis 2 04'1 5« dabei nicht mehr als 1 % unseres Steigerung Effizienz Gasvorwédrmung um
— Umsatzes aus.” 10%, Steigerung Anteil EE um 10%, Anteil

,Die Ziele sind zu konkret um sie

hier im Detail alle aufzufiihren, elfristi ,,2030: alle Kunden werden
aber unter anderem Griine, CO,- ’é K L;I‘Z.- / r,zl t;e f r'StC'lg € aus eigenen Regenerativen
freie Fernwdrme bis 2030, k; ? el mh a me: I'ef: mit Strom versorgt.”
Ausbauziele fiir PV (in MW) bis V/m asbc ut?re; the den V-
— zur Warmewende.
v ,Nur noch E-Autos.”
-
,Energiemanagement-System: Einsparung von x % des _ o )
bisherigen Verbrauchs Angebot von entsprechenden ~Eigene CO,-Neutralitdt, Unterstiitzung
Produkten im Strom/Gasmarkt.” der klimaneutralen Stadt 2035.”
vV vV
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vV E-Mobilitit auf 30% etc.”

—

,Wdrmewende mit Tiefengeothermie
und Low-Ex-Netzen in fiinf bis sieben
Jahren.”

—

»Klimaneutralitit, Methanschlupfvermeidung,
H2-Transformation.”

—
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Nachhaltigkeitsstrategie /

Zwei Drittel der Unternehmen haben bereits einen Teil der Ziele erreicht, etwa jedes flinfte Unternehmen noch keine.

,Welche Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele hat sich |hr Unternehmen
konkret gesetzt?”

CO2-Neutralitat

CO2-Emissionen reduzieren

Nutzung und Vertrieb von erneuerbaren Energien
Effizienzsteigerung

Elektromobilitat fordern/nutzen
Energieverbrauch senken

Nachhaltigkeitsbericht erstellen

vorgegebene Klimaziele realisieren

Kohleausstieg 2030

mehr Eigenstrom erzeugen

Methanemissionen ermitteln
Photovoltaik ausbauen
regelbare Netztransformatoren
Umbau des Fuhrparks
Verkabelungsgrad 100%

Warmewende

1
1
1
1
1
1
1
1

keine Angabe 4

0 5 10 15 20 25 30

n =47; Angaben in Zahl der Nennungen; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen
mit konkreten Nachhaltigkeitszielen oder Klimazielen

,Hat Ihr Unternehmen bereits Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele

erreicht?“

ja, alle Ziele erreicht 4
ja, einen Teil der Ziele erreicht _ 66
nein, noch keine Ziele erreicht 21
kann ich nicht einschatzen 4

keine Angabe 4

0 20 40 60 80 100

n =47; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maoglich; nur Unternehmen, mit konkreten
Nachhaltigkeitszielen oder Klimazielen
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Nachhaltigkeitsstrategie /
MalRnahmen beziehen sich mehrheitlich auf die Strategieentwicklung sowie CO,-Kennzahlen und erneuerbare Energien.

,und welche konkreten MaRnahmen wurden eingefiihrt, um diese Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele zu realisieren?”

Strategien/Konzepte/MaRnahmen entwickeln 15
Kennzahlen zur CO2-Bilanz erfassen 10
erneuerbare Energien ausbauen 8
E-Mobilitat ausbauen/fordern 7
Emissionen gezielt reduzieren, Effizienz steigern 6
Umwelt-/Energiemanagement im Unternehmen einflhren 6
Netze neu regulieren / umbauen 5
mehr Okostrom/-gas 4
mehr Supervision (inkl. Zertifizierungen, Bericht) 4
Kohlekraftwerk stilllegen 2
mehr Kommunikation, mehr Transparenz
Windpark ausbauen
Austausch des Heizkessels
Gasmotoren-Heizkraftwerk
groBere Investitionen im Zeitverlauf
Hauptgebaude als Passivhaus
internes Nachhaltigkeitsprojekt
nachhaltige Produkte entwickeln

T Y

Tiefengeothermie prifen
keine Angabe 6

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

n =47; Angaben in Zahl der Nennungen; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen mit konkreten Nachhaltigkeitszielen oder Klimazielen

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsstrategie /

MalRnahmen beziehen sich mehrheitlich auf die Strategieentwicklung sowie CO,-Kennzahlen und erneuerbare Energien.

,und welche konkreten MalRnahmen wurden eingefihrt, um diese Nachhaltigkeitsziele oder Klimaziele zu realisieren?*

,Emissionsreduktion in unseren Biogasaufbereitungsanlagen.

Kontinuierliche Kommunikation in die Belegschaft und Anreize zum

Umdenken setzen bei Geschdftspartnern. Detaillierte Erfassung
unserer Umweltkennzahlen. Seit 2021 CO,-Bilanz, um konkrete
Mafinahmen ableiten zu kénnen. Nachhaltigkeitsbericht.
Entwicklung nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen.”

—

,Investitionen in Héhe von 125
Mio. € zwischen 2010 und
2030 zahlreiche Mafsnahmen,

u.a. neu Erzeugungsanlagen, Ausbau von Windparks, PV-

Speicheranlagen, Umristung Anlagen & Biogasanlagen.”

Strafsenbeleuchtung u.v.m.” V-
V-

LAusbau der Fernwérme,

,Stilllequng Kohlekraftwerk, Inbetriebnahme

Gasmotoren-Heizkraftwerk Inbetriebnahme

Windpark Ausbau erneuerbare Energien.”
—

, THG-Bilanzen (jéhrlich). Okostromeinkauf fiir
internen Gebrauch. EnergieeffizienzmafSnahmen
fortfiihren. Ausbau EE auf eigenen Anlagen zur
Eigenversorgung. Ausbau alternative Mobilitdt.

,Passivhaus Hauptgebdude,
E-Mobilitéit férdern bei
Mitarbeitern/innen.”

Biogasvertrieb (Tankstellen und Einzelprodukte) a

o”

usw.

,Zundchst Messbarkeit und Transparenz
herstellen. Status Quo erfassen. Umstellung
des Bezugs auf Okostrom und-gas zur
Versorgung der eigenen Gebdude. Priifen
der Méglichkeiten zum Bezug von Okostrom
flir Netzverluste. Deutliche Erh6hung der
Investitionen in Netzaus- und -umbau um
Energiewende zu realisieren.”

—

,Erarbeitung einer Unternehmensstrategie unter
ausschliefSlichen Nachhaltigkeitsaspekten.”
—

—

»Anschaffung von innovativer Messtechnik,
Ziel ist die Erarbeitung von Richtlinien und
einer Roadmap zur Klimaneutralitdt.”

—

,Erarbeitung eines

Transformationskonzepts.”
-

»Erstellung CO,-Fufsabdruck und wiederkehrende
2-jéhrige Uberpriifung. Einfiihrung Stabstelle
Nachhaltigkeit zur Koordination konkreter
Mafinahmen.”

28
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Nachhaltigkeitsstrategie /
Gibt es aktuell keine NH-Strategie, ist diese zumeist noch in Planung. Fehlende Ressourcen ebenfalls relevant.

,Sie haben angegeben, dass |hr Unternehmen aktuell keine eigene Nachhaltigkeitsstrategie verfolgt. Was sind die Grinde hierfir?“

,Die Nachhaltigkeitsstrategie
wurde aus Zeitgriinden und
fehlenden Ressourcen noch

,Wir fangen jetzt erst an,
uns mit diesem Thema
intensiver zu beschdiftigen.”

ist (noch) in Planung/Vorbereitung

nicht erarbeitet.” —
fehlende Ressourcen _ 4 vV
,,Bei den volatilen rechtlichen »Vom Mutterkonzern
sehen keinen Bedarf / keine Vorteile _ 3 Rahmenbedingungen fiir den nicht gewollt.
Mittelstand ist es aktuell v

schwierig, eine Strategie zu
erarbeiten.”

von Mutterkonzern nicht gewlinscht

N

vV ,Es lohnt sich nicht.”
-
bereits in allg. Geschéaftsstrategie »Noch nicht zu Papier
enthalten 1 gebracht.” ,Die Nachhaltigkeitsstrategie wird
s soeben erarbeitet. Wir haben dieses

Jahr zum ersten Mal einen eigenen
NH-Bericht herausgegeben fiir das

Ist aktuell im Entstehen. Jahr 2021, noch ohne Kennzahlevn_.

-

rechtliche Rahmenbedingungen unklar

N

2 4 6 8 10
n = 26; Angaben in Zahl der Nennungen; nur Unternehmen, die aktuell keine eigene Nachhaltigkeitsstrategie verfolgen
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Nachhaltigkeitsstrategie /
Eigenes NH-Management wird mehrheitlich als Durchschnitt gesehen. Jedes fliinfte Unternehmen sieht sich als Vorreiter.

,Wie schatzen Sie das Nachhaltigkeitsmanagement |hres Unternehmens, auch in Relation zu anderen Energieunternehmen, aktuell insgesamt ein?”

Vorreiter - 20
Durchschnitt 42
Einsteiger 21
NH-Management nicht existent 17
0 20 40 60 80 100

n = 100; Angaben in Prozent; Darstellung ohne ,keine Angabe’ (n =1)

imug | marktforschung
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n = 100; Angaben in Prozent; Darstellung ohne ,keine Angabe’ (n = 1)

Nachhaltigkeitsstrategie /
Eigenes NH-Management wird mehrheitlich als Durchschnitt gesehen. Jedes fliinfte Unternehmen sieht sich als Vorreiter.

,Wie schatzen Sie das Nachhaltigkeitsmanagement |hres Unternehmens, auch in Relation zu anderen Energieunternehmen, aktuell insgesamt ein?”

14
Vorreiter 24
16
nach Umsatz
31
Durchschnitt 49 B bis 50 Mio. €
>3 M 51 bis 500 Mio. €
Gber 500 Mio. €

Einsteiger

NH-Management nicht existent
5
0 20 40 60 80 100

bis 50 Mio. €: n =29, 51 bis 500 Mio. €: n = 34, Uber 500 Mio. €: n = 19; Angaben in Prozent

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsstrategie /
Vorreiter zumeist groRere Unternehmen im Norden, in denen Nachhaltigkeit generell einen hohen Stellenwert hat.

Nachhaltigkeitsmanagement: Selbsteinschatzung der Unternehmen

Umsatz
» @ 397 Mio. Euro

Unternehmensgrolle
» @ 614 Mitarbeitende

Versorgung/Betrieb
» 60 % Energieversorger, 65 % Netzbetrieb

Unternehmensform
» 60 % GmbH, 15 % AG

Region
» 30 % Nord, 40 % Sud, 10 % Ost, 20 % West

Stellenwert Nachhaltigkeit im Unternehmen
» 75 % sehr hoch, 0 % eher/sehr gering

eigene Nachhaltigkeitsstrategie vorhanden
» 90 % ja, 0 % nein

Durchschnitt = Vorreiter

n = 100; Vorreiter: n = 20; NH-Management nicht existent: n = 17; Angaben in Prozent

Einsteiger

NH-Management nicht existent

32
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Umsatz
@ 99 Mio. Euro

Unternehmensgrofie
@ 237 Mitarbeitende

Versorgung/Betrieb
88 % Energieversorger, 77 % Netzbetrieb

Unternehmensform
59 % GmbH, 0 % AG

Region
6 % Nord, 41 % Sud, 24 % Ost, 29 % West

Stellenwert Nachhaltigkeit im Unternehmen
12 % sehr hoch, 18 % eher/sehr gering

eigene Nachhaltigkeitsstrategie vorhanden
24 % ja, 59 % nein

imug | marktforschung



NH-Bericht:
Status quo der Verdffentlichung

26 % der Unternehmen verdffentlichen einen NH-Bericht. Deutliche Zunahme
in den letzten Jahren.

v' Rhythmus der Veréffentlichung zumeist jdhrlich.

73 % aktuell noch ohne Verdffentlichung. Rund die Halfte dieser Unternehmen
plant einen Bericht fiir die Zukunft.

33
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Nachhaltigkeitsbericht /
Etwa jedes vierte Unternehmen veroffentlicht aktuell einen Bericht. Zunahme erkennbar. Rhythmus zumeist jahrlich.

Veroffentlicht Ihr Unternehmen bereits einen Nachhaltigkeits- ,In welchem Jahr hat Ihr Unternehmen den ersten Nachhaltigkeitsbericht
bericht?“ veroffentlicht?”

1 1 1
ja 26 - 1 1 ‘ [

2000 2005 2010 2015 2020

nein 73 ,Und in welchem Rhythmus veroffentlicht Ihr Unternehmen den Nachhaltig-
keitsbericht?“
jedes Jahr 52
alle zwei Jahre 30
keine Angabe 1 alle drei Jahre 4
weild ich nicht 4
keine Angabe 9
0 20 40 60 80 100 0 20 20 - %0 100
n =101; Angaben in Prozent n = 23; Angaben in Zahl der Nennungen und Prozent; nur Unternehmen, die bereits einen

Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen
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Nachhaltigkeitsbericht /
Wird aktuell kein Bericht veroffentlicht, ist dies in rund der Halfte der Falle zumindest in Planung.

Veroffentlicht Ihr Unternehmen bereits einen Nachhaltigkeits- ,Sie haben angegeben, dass Ihr Unternehmen noch keinen Nachhaltigkeits-
bericht?” bericht veroffentlicht. Ist dies aktuell in Planung?“
ja 47
ja 26

kann ich nicht
einschatzen

nein 73 - 5

keine Angabe 1
keine Angabe 3

0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent n =74; Angaben in Zahl der Nennungen und Prozent; nur Unternehmen, die noch keinen

Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen .
imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /
Wird aktuell kein Bericht veroffentlicht, ist dies in rund der Halfte der Falle zumindest in Planung.

Veroffentlicht Ihr Unternehmen bereits einen Nachhaltigkeits- ,Sie haben angegeben, dass Ihr Unternehmen noch keinen Nachhaltigkeits-
bericht?” bericht veroffentlicht. Ist dies aktuell in Planung?*

nach Umsatz

ja W bis 50 Mio. € ja 80
H 51 bis 500 Mio. €
Gber 500 Mio. €
nein
93
nein _
kann ich nicht
einschatzen
0
keine Angabe I 3 4
keine Angabe 5
0
0
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
bis 50 Mio. €: n =29, 51 bis 500 Mio. €: n = 34, Gber 500 Mio. €: n = 19; Angaben bis 50 Mio. €: n =27, 51 bis 500 Mio. €: n = 20, Uber 500 Mio. €: n = 12; Angaben in Zahl der
in Prozent Nennungen und Prozent; nur Unternehmen, die noch keinen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /
Vor allem grofse Unternehmen im Norden mit eigener NH-Strategie veroffentlichen aktuell einen Bericht.

Umsatz
» @ 840 Mio. Euro

UnternehmensgroRe
» @ 1.573 Mitarbeitende

Versorgung/Betrieb
» 73 % Energieversorger, 62 % Netzbetrieb

Unternehmensform
» 54 % GmbH, 31 % AG

Region
» 27 % Nord, 31 % Sud, 4 % Ost, 39 % West

Stellenwert Nachhaltigkeit im Unternehmen
» 65 % sehr hoch, 0 % eher/sehr gering

eigene Nachhaltigkeitsstrategie vorhanden
» 85 %ja, 15 % nein

Nachhaltigkeitsberichterstattung: aktueller Status quo

35%

_"%

m NH-Bericht veroffentlicht

NH-Bericht geplant = NH-Bericht nicht geplant

n = 101; NH-Bericht veroffentlicht: n = 26; NH-Bericht nicht geplant: n = 33; Angaben in Prozent; Darstellung ohne ,keine Angabe’
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Umsatz
» @ 495 Mio. Euro

UnternehmensgroRle
» @281 Mitarbeitende

Versorgung/Betrieb
» 76 % Energieversorger, 76 % Netzbetrieb

Unternehmensform
» 70 % GmbH, 9 % AG

Region
» 12 % Nord, 30 % Sud, 15 % Ost, 42 % West

Stellenwert Nachhaltigkeit im Unternehmen
» 24 % sehr hoch, 3 % eher/sehr gering

eigene Nachhaltigkeitsstrategie vorhanden
» 46 % ja, 36 % nein

imug | marktforschung




NH-Bericht:
Motive, Zielgruppen

v' Wichtigste Motive fiir die Verdffentlichung: Transparenz fiir wichtige Stakeholder

schaffen und Reputation des Unternehmens steigern.

v' Kommunale Stakeholder wichtigste Zielgruppe fiir den Bericht (81 % der Fdlle).
Eigene Mitarbeitende (77 %) und breite Offentlichkeit (73 %) werden ebenfalls

hdufig angesprochen.

v’ Eigene Homepage und interne Kommunikation am hdufigsten zur Veréffentlichung

genutzt.

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /

NH-Bericht soll vor allem Transparenz schaffen und die Reputation steigern. Bericht wird auch als zeitgemald angesehen.

,Es gibt unterschiedliche Grinde, warum Unternehmen einen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen. Welche der folgenden Griinde sind fir Ihr Unternehmen

am wichtigsten?”

Transparenz fUr wichtige Stakeholder schaffen
Reputation des Unternehmens steigern
Veroffentlichung ist zeitgemaR
Vorbildfunktion einnehmen

Bestandteil der internen Kontrolle/Steuerung
Erwartung der Kunden erflllen
Mitarbeitende/Beschéftigte motivieren
soziale und okologische Risiken minimieren
gesetzliche Vorgaben erflllen

Erwartung von Geschéftspartnern erfillen

B Rang 1 Rang 2 Rang 3
&g ]
& ]
&8 ]
8 |
0 10 20 30

n = 26; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die einen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

40

50
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sonstige Grinde (n = 4)

,Vorbereitung auf anstehende
Berichtspflicht.”

—

,Selbstverstdndnis.”
-

,»Wichtiges Instrument zur Positionierung
bei Bewerberinnen und Bewerbern
aufSerdem relevant fiir Vertreterinnen und
Vertreter im Gemeinderat.”

—

»,Thema friih besetzen.”
-

60

imug | marktforschung



Nachhaltigkeitsbericht /

Kommunale Stakeholder und eigene Mitarbeitende als wichtigste Zielgruppen. Breite Offentlichkeit ebenfalls wichtig.

,Welche Stakeholder bzw. Personengruppen will Ihr Unternehmen mit dem Nachhaltigkeitsbericht in erster Linie ansprechen?”

Kommune, Gemeinde, Region
eigene Mitarbeitende/Beschéftigte 77
breite Offentlichkeit allgemein 73
Geschéftskunden (B2B) 65
Medien 65
Politik und Behorden allgemein 62
Privatkunden (B2C) 50
Banken, Finanzmarktakteure 39
Investoren 39
Nichtregierungsorganisationen (NGOs) 39
Analysten 31
Lieferanten, Zulieferer 19
Arbeitnehmervertretungen 12

andere Stakeholder 19

0 20 40 60 80

n = 26; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die einen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

81
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andere Stakeholder

» Anteilseigner (1)
Joint Venture Partner (1)
Rating-Agenturen (1)
Verbdnde (1)
zuklinftige Mitarbeitende (1)

vVvyVvyy

100

imug | marktforschung



Nachhaltigkeitsbericht /

Wichtigste Zielgruppe der kommunalen Stakeholder auch mit verstarkten InformationsbedUrfnissen.

,Welche Stakeholder bzw. Personengruppen will Ihr Unternehmen mit dem

Nachhaltigkeitsbericht in erster Linie ansprechen?”

Kommune, Gemeinde, Region — 81

,Bei welchen Stakeholdern nimmt Ihr Unternehmen verstdrkte
Informationsbediirfnisse oder Kommunikationserwartungen wahr?”

Kommune, Gemeinde, Region — 83

eigene Mitarbeitende/Beschaftigte
breite Offentlichkeit allgemein
Geschaftskunden (B2B)

Medien

Politik und Behorden allgemein

Privatkunden (B2C)

Geschdftskunden (B2B)

breite Offentlichkeit allgemein
Politik und Behdérden allgemein
Privatkunden (B2C)

eigene Mitarbeitende/Beschiftigte

Banken, Finanzmarktakteure

Banken, Finanzmarktakteure Medien
Investoren Nichtregierungsorganisationen (NGOs)
Nichtregierungsorganisationen (NGOs) Investoren
Analysten Analysten
Lieferanten, Zulieferer 19 Arbeitnehmervertretungen 8
Arbeitnehmervertretungen 12 Lieferanten, Zulieferer 7

0 20 40 60 80 100
n = 26; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die einen
Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

0 20 40 60 80 100
n =75; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich; nur Unternehmen, die verstérkte
Informationsbediirfnisse oder Kommunikationserwartungen wahrnehmen
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Nachhaltigkeitsbericht /
Eigene Homepage deutlich haufigster Kanal bei der Verdffentlichung. Interne Kommunikation ebenfalls haufig.

,Uber welche der folgenden Kanile verdffentlicht hr Unternehmen den Nachhaltigkeitsbericht?*

eigene Homepage/Website 96

interne Kommunikation (Intranet,
Newsletter etc.)

Teil des Geschaftsberichts _ 35
allg. Lagebericht des Unternehmens _ 19
externe Datenbank _ 15 anderer Kanal

Social Media (2)

auch Druckversion (z.B. AR) (1)
20 40 60 80 100

73

Capital Markets Update (1)
CSR-Portal (1)

direkte Weitergabe an Stakeholder (1)
Homepage WIN-Charta (1)

VVvyVvyVvVYyYyy

o

n = 26; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die einen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

imug | marktforschung
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NH-Bericht:
groldte Herausforderungen

v' Fehlende zeitliche Kapazitdten und Komplexitdt des Themas Nachhaltigkeit als

grofste Herausforderungen. Auch liegen relevante Kennzahlen héufig nicht vor.

v’ Berichterstattung zumeist einer Abteilung zugeordnet, in erster Linie der

Unternehmenskommunikation.

v' Erstellung des Berichts beansprucht im Durchschnitt 3,5 Monate und bindet
12 Mitarbeitende. DNK am hdufigsten genutzter Berichtsstandard.

43

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /

Fehlende zeitliche Kapazitaten als grofSte Herausforderung. Auch Komplexitat des Themas Nachhaltigkeit relevant.,

,Was sind aus lhrer Sicht die groRten Herausforderungen bei der Erstellung des Nachhaltigkeitsberichts in Threm Unternehmen?“

B Rang 1 Rang 2 Rang 3
fehlende zeitliche Kapazitaten
Komplexitat des Themas Nachhaltigkeit
relevante Kennzahlen fehlen / werden nicht erfasst | IENEIN
internes Projektmanagement bei der Erstellung des Berichts
technische Umsetzung der Datensammlung

Unklarheit in Bezug auf Berichtsanforderungen | IENEE
fehlende Benchmarks/Vergleichsmoglichkeiten
Abstimmungen mit externen Beteiligten
fehlendes Commitment auf Seiten der Geschaftsfiihrung
fehlendes Know-how bei den involvierten Mitarbeitenden
geringer Stellenwert von Nachhaltigkeit im Unternehmen

geringer Stellenwert des Nachhaltigkeitsberichts im Unternehmen (nicht ausgewdhlt)

0 10 20 30 40

n = 26; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die einen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen

50
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sonstige Herausforderungen (n = 3)

,Klinftig kbnnen die neuen
Anforderungen aufgrund ihrer
Komplexitdt (Taxonomie-VO...) den
Prozess blockieren/ lahmlegen.”
—

,Formalismen, ldnderiibergreifende
Berichterstattung, unterschiedliche
nationale Kriterien.”

—

60
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Nachhaltigkeitsbericht /

Bericht haufig einer Abteilung zugeordnet. Erstellung benotigt zumeist 3-6 Monate. DNK als haufigster Berichtsstandard.

zustandige operative Stelle

» Kommunikation/Presse (55 %)
einer Abteilung zugeordnet 42—  » Nachhaltigkeit/CSR (36 %)

» Unternehmensentwicklung (9 %)

Nachhaltigkeitsbeauftragte*r - 31

Gbergr. Steuerkreis - 19

Vorstand F 4

0 25 50 75 100

involvierte Mitarbeitende

1 bis 5 MA 27 min: 1 MA
6 bis 10 MA 20
11 bis 20 MA 33 I
mehr als 20 MA 7 max: 25 MA
kann ich nicht einschatzen 13

0 25 50 75 100
n = 26; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die einen Nachhaltigkeitsbericht veréffentlichen

bendtigte Zeit

bis 1 Monat 13 min: 20 Tage
2 Monate 25
23,5
3-6 Monate 38 Monate
langer als 6 Monate 8 ) o Monate
kann ich nicht einschatzen 17

0 25 50 75 100

genutzte Berichtsstandards

Deutscher Nachhaltigkeitskodex (DNK) 39
Global Reporting Initiative (GRI) 27
Global Compact 8 » WIN-Charta (2)
) » Gemeinwohlékonomie (1)
anderer Berichtsstandard 19 —> | B (1)
SDG (1

kein Berichtsstandard 27 g )

kann ich nicht einschatzen 12
0 25 50 75 100
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NH-Bericht:
Grinde fur Nicht-Verdffentlichung

v' Fehlende gesetzliche Verpflichtung héufigster Grund fiir die Nicht-Veréffentlichung.
Dartiber hinaus fehlende personelle Ressourcen und fehlendes Know-how in den

Unternehmen.

v' 45 % der Unternehmen ohne Bericht veréffentlichen aktuell eigene soziale,
Okologische oder 6konomische Kennzahlen, in erster Linie lber den allgemeinen

Lagebericht und die eigene Homepage.

imug | marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /
Fehlende gesetzliche Verpflichtung wichtigster Grund fiir Nicht-VO. Zudem fehlen personelle Ressourcen und Know-how.

,Es gibt unterschiedliche Griinde, warum Unternehmen (noch) keinen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen. Inwiefern treffen die folgenden Griinde auf |hr
Unternehmen zu?“

B 1 = trifft voll und ganz zu 2 MW 3 =wedernoch 4 5 = trifft Uberhaupt nicht zu keine Angabe Index*

(noch) nicht zur Veroffentlichung eines - P
Nachhaltigkeitsberichts verpflichtet

|
Ul

personelle Ressourcen fehlen 2 “ 1 8

50

/0

passendes Know-how fehlt 5 8 @

hoch nichF mit dem Thema N 23 8
Nachhaltigkeitsberichterstattung beschaftigt

fur unser Unternehmen nicht relevant n 23 16

e e e e 2 : ®

finanzielle Ressourcen fehlen 24 12 @

0 20 40 60 80 100

n =74; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die keinen Nachhaltigkeitsbericht vertffentlichen; *Transformation der urspriinglichen 5er-Skala auf 0 bis 100, wobei 100 die groRte Zustimmung anzeigt

ben in Mittel ;
(Angaben in Mittelwerten) Imug ’ marktforschu ng
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Nachhaltigkeitsbericht /
Fehlende gesetzliche Verpflichtung wichtigster Grund fiir Nicht-VO. Zudem fehlen personelle Ressourcen und Know-how.

,Es gibt unterschiedliche Griinde, warum Unternehmen (noch) keinen Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen. Inwiefern treffen die folgenden Griinde auf |hr
Unternehmen zu?“

Index* sonstige Grinde (n =9)

h) nicht Veroffentlich i
(noch) nicht zur Verffentlichung eines ,Das Unternehmen verdffentlicht jéhrlich

einen eigenen EMAS/Umwelt-Bericht. Die
Gruppe stellt Nachhaltigkeitsdaten auf der Wirkens und bisher (1) nicht separat

Website zur Verfiigung. AufSerdem fliefSsen berichtet/ vermarktet.”
die eigenen Daten in einen Konzern-N.- —

Bericht ein.”

Nachhaltigkeitsberichts verpflichtet .
»Nachhaltigkeit im Zentrum unseres

personelle Ressourcen fehlen

passendes Know-how fehlt

—
noch nicht mit dem Thema Nachhaltigkeits- Die Holding hat einen Bericht Keine Nachf
. L »Di i i i eine Nachfrage.”
. o ,Integration in Nachhaltigkeits- B . .. . v
berichterstattung beschaftigt g g " verdffentlicht. Wir sind einbezogen.” s
bericht des Hauptanteileigners. —
—
fir unser Unternehmen nicht relevant
kein Mehrwert in der Verdffentlichung @ »Im Rahmen unserer »~Haben eine Umwelt- »~Die Nachhaltigkeits-
eines Nachhaltigkeitsberichts Nachhaltigkeitsstrategie erklérung nach EMAS.” berichterstattung erfolgt )
wird das angestrebt.” V- durch den Mutterkonzern.
- V-

®

finanzielle Ressourcen fehlen

n = 74; nur Unternehmen, die keinen Nachhaltigkeitsbericht veréffentlichen; *Transformation der urspriinglichen 5er-Skala auf O bis 100, wobei 100 die groRte Zustimmung anzeigt (Angaben in

Mittelwerten) Imug ’ marktforschung
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Nachhaltigkeitsbericht /
Rund die Halfte der Unternehmen ohne NH-Bericht veroffentlicht Kennzahlen, v.a. Uber Lagebericht und eigene Homepage.

Veroffentlicht |hr Unternehmen auch ohne Nachhaltigkeitsbericht eigene ,Uber welche der folgenden Kanile veréffentlicht Ihr Unternehmen
soziale, 6kologische oder 6konomische Kennzahlen?“ diese Kennzahlen?”

allg. Lagebericht des Unternehmens — 70

eigene Homepage/Website | MMM 70
interne Kommunikation (Intranet,
1
7

Geschifisbericr: | N -
mmunikaton (niranel, . o <

auf internen Veranstaltungen _ 52
Social-Media-Kandle _ 36
auf externen Veranstaltungen _ 33

kann ich nicht
einschatzen

keine Angabe

sonstiger Kanal 9
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
n=74; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die keinen Nachhaltigkeitsbericht n=33; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mog||ch, nur Unternehmen ohne
veroffentlichen Nachhaltigkeitsbericht, die eigene soziale, kologische oder 6konomische Kennzahlen
veroffentlichen "
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Regulatorik im Detail

v’ 26 % der Unternehmen fiihlen sich gut auf kommende requlatorische Anforderungen

vorbereitet, 24 % demgegentiber schlecht, v.a. aufgrund unklarer Vorgaben.

v’ EU-Umwelttaxonomie und Lieferkettensorgfaltspflicht aktuell bekannteste

Anforderungen. Sozialtaxonomie und CSDDD am wenigsten bekannt.

v' 35 % der Unternehmen schdtzen CSR-Berichterstattungspflicht positiv ein, 35 %

weder positiv noch negativ.

50
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Regulatorik im Detail

EU-

Taxonomie
Umwelt

EU-
Taxonomie
Soziales

Anliegen

» Offenlegungspflicht fir Umweltschutzziele der EU

» stufenweise Umsetzung: Klimaschutz, Anpassung
an den Klimawandel (2022), Wasser- und Meeres-
ressourcen, Kreislaufwirtschaft, biologische Viel-
falt, Umweltverschmutzungen (2024)

» verpflichtende Angaben zu Umwelt- und Sozial-
belangen auf Unternehmensebene

» CSR-RUG: nationales Recht (seit 2017), CSRD:
EU-Berichtsstandard gemall EFRAG (ab 2025)

» Menschenrechtliche und umweltbezogene
Sorgfaltspflicht in globalen Wertschépfungsketten

» Uberwachung durch Bundesamt fiir Wirtschaft
und Ausfuhrkontrolle (BAFA)

» Nationaler Aktionsplan Wirtschaft (NAP) und
Menschenrechte

» Offenlegungspflicht fir soziale Ziele: menschen-
wuirdige Arbeit, angemessener Lebensstandard,
integrative Gemeinschaft

» Input durch EU-Platform on Sustainable Finance
(2022)

Zielgruppen

v alle Unternehmen der Real-/Finanzwirtschaft
mit Berichtspflicht nach CSR-RUG (2022) bzw.
CSRD (2025).

v" GroRunternehmen mit >250 MA / >40 Mio. €
Umsatz / > 20 Mio € Bilanzsumme

v' an der Borse gelistete Unternehmen (auRer
Kleinstbetriebe)

v" Nicht-EU-Unternehmen mit EU-Niederlassungen

v Unternehmen mit mind. 3.000 MA (ab 2023)
bzw. 1.000 MA (ab 2024) im Inland

v" GroRunternehmen mit >500 MA / >150 Mio. €
Umsatz; Unternehmen aus Risikobranchen (u.a.
Textil, Rohstoffforderung) mit >250 MA / >40
Mio. € Umsatz

v (offen)

CSR-RUG = CSR-Richtlinie-Umsetzungsgesetz;, CSRD = Corporate Sustainability Reporting Directive; LkSG = Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz;
CSDDD = Corporate Sustainability Due Dilligence Directive; EFRAG = European Financial Reporting Advisory Group

L 3
e
L 3
L 3

Timin
2020 2030
2025
VO nach CSRD
(6 Ziele)

——— R R R >

2022 2024

VO nach CSR- VO nach CSR-
RUG (2 Ziele) RUG (6 Ziele)
2023 2025 2029
CSRD rechtlich VO nach 2027 VO EU-Nieder-
bestdtigt CSR-RUG VO KMU lassungen
_———— K —-—- Q=R RQ—— —RQ— >
2026
VO Grof3-
unternehmen
2021 2027
LkSG VO Grof-
erlassen unternehmen

—-_®_.®___®_ ....... _®_®. ..... -T_>

2022 2024 2028

EU-CSDD-  Uberfiihrung VO Risiko-
Richtlinie in nat. Recht branchen

YU —>

2022

Konzeption / erster
Entwurf auf EU-Ebene

51 28.09.2022 Marktstudie zur Nachhaltigkeitsberichterstattung in der Energiewirtschaft | Ergebnisbericht [final]

imug | marktforschung



Regulatorik im Detail /
Nur etwa jedes vierte Unternehmen fihlt sich gut auf Anforderungen vorbereitet. Diese haufig nicht klar/prazise genug.

,Wie gut oder schlecht fuhlt sich Ihr Unternehmen auf die kommenden regula- ,Was sind die Grinde hierftr?“
torischen Anforderungen in der Nachhaltigkeitsberichterstattung vorbereitet?”

h - > » externe Unterstitzung/Beratung (2)
4

sehr gut . )
» Teilnahme an EU-Konsultationen (1)

» Verkabelungsgrad flir Netzausbau verflgbar (1)

» Anforderungen nicht klar/préazise genug (7)

eher schlecht - 19
» fehlendes Know-How (6)

—p » fehlende Personalkapazitaten (4)

sehr schlecht . 5 » Taxonomie-Verordnung hilft nicht, ist nicht praktikabel (2)
» zu hoher Aufwand (1)

keine Angabe 13

0 20 40 60 80 100
n =101; Angaben in Prozent Angaben in Zahl der Nennungen; nur Unternehmen, die sich sehr gut oder

eher/sehr schlecht vorbereitet fihlen

imug | marktforschung
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Regulatorik im Detail /
Unternehmen ohne NH-Management flhlen sich besonders schlecht vorbereitet. Vorreiter mehrheitlich gut vorbereitet.

,Wie gut oder schlecht fihlt sich Ihr Unternehmen auf die kommenden regulatorischen Anforderungen in der Nachhaltigkeitsberichterstattung vorbereitet?”

“
sehr gut 21
5

—
eher gut 35
32
nach Umsatz
w35
weder noch 24 %7 ®| bis 50 Mio. €
17 m 51 bis 500 Mio. €
eher schlecht I 3
16 Uber 500 Mio. €
10
sehr schlecht 18
5
. 14
keine Angabe | 0
5
0 20 40 60 80 100

bis 50 Mio. €: n =29, 51 bis 500 Mio. €: n = 34, Uber 500 Mio. €: n = 19; Angaben in Prozent

imug | marktforschung
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Regulatorik im Detail /
Unternehmen ohne NH-Management flhlen sich besonders schlecht vorbereitet. Vorreiter mehrheitlich gut vorbereitet.

,Wie gut oder schlecht fihlt sich Ihr Unternehmen auf die kommenden regulatorischen Anforderungen in der Nachhaltigkeitsberichterstattung vorbereitet?”

0— 20
sehr gut 0
0
* 50
eher gut ; 19
Selbsteinschatzung NH-Management
P 15
weder noch 43 _
43 m Vorreiter
35
5 Durchschnitt
eher schlecht F %8
35 Einsteiger
5 . .
sehr schlecht 0 10 NH-Management nicht existent
12
> 19
keine Angabe 10
12
0 20 40 60 80 100

Vorreiter: n = 20; Durchschnitt: n = 42; Einsteiger: n = 21; NH-Management nicht existent: n = 17; Angaben in Prozent

imug | marktforschung
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Regulatorik im Detail /
Unternehmen mit geplantem Bericht haufig weder gut noch schlecht vorbereitet, Unternehmen mit Bericht zumeist gut.

,Wie gut oder schlecht fihlt sich Ihr Unternehmen auf die kommenden regulatorischen Anforderungen in der Nachhaltigkeitsberichterstattung vorbereitet?”

E
3

sehr gut
. 46
eher gut 20
9
Veroffentlichung NH-Bericht
19
weder noch 43
42 B NH-Bericht veroffentlicht
10
eher schlecht 14 NH-Bericht geplant
21
0 NH-Bericht nicht geplant
sehr schlecht 6
9
B 8
keine Angabe 14
15
0 20 40 60 80 100

NH-Bericht veroffentlicht: n = 26; NH-Bericht nicht geplant: n = 33; Angaben in Prozent

imug | marktforschung
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Regulatorik im Detail /
EU-Umwelttaxonomie am haufigsten bekannt. EU-Sozialtaxonomie und CSDDD hingegen am seltensten.

,Welche dieser regulatorischen Anforderungen lhrem Unternehmen bekannt?“

B Regulatorik bekannt Regulatorik nicht bekannt
100
80
67
60 56
53
48
43
40
30 32
26
20 18 15 18
0
EU-Taxonomie: Umwelt / Lieferkettensorgfalts- CSR-Berichtspflicht in Corporate Sustainability EU-Taxonomie: Soziales / Corporate Sustainability
Umwelttaxonomie pflichtgesetz (LkSG) Deutschland (CSR-RUG) Reporting Directive (CSRD) Sozialtaxonomie Due Diligence Directive
(CSDDD)

n = 100; Angaben in Prozent; Darstellung ohne ,keine Angabe’

imug | marktforschung
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Regulatorik im Detail /

Ist die Anforderung bekannt, bereitet sich ein GrolSteil auf Berichterstattung vor. Freiwillige Berichte bislang nur selten.

,Inwieweit sind die einzelnen regulatorischen Anforderungen in Ihrem Unternehmen bereits aufgegriffen worden?“

W berichten bereits freiwillig bereiten uns auf Bericht vor aktuell oder in naher Zukunft zum Bericht verpflichtet Regulatorik nicht bekannt
100
80
60
48
42 43
40 35
31 30
26 26 25
18
20 15 15
14 12 14 12
6 6 5
4
m m = : : :
0 [ — —
EU-Taxonomie: Umwelt / Lieferkettensorgfalts- CSR-Berichtspflicht in Corporate Sustainability EU-Taxonomie: Soziales / Corporate Sustainability
Umwelttaxonomie pflichtgesetz (LkSG) Deutschland (CSR-RUG) Reporting Directive (CSRD) Sozialtaxonomie Due Diligence Directive

n = 100; Angaben in Prozent; Darstellung ohne ,keine Angabe’

(CSDDD)
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Regulatorik im Detail /

CSR-Berichterstattungspflicht tendenziell eher positiv eingeschatzt.

,Wie positiv oder negativ schatzt |hr Unternehmen die CSR-Berichterstattungs-

pflicht generell ein?*
sehr positiv i 2

eher negativ - 9

sehr negativ I 2

keine Angabe 20

0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent

Grolteil der Unternehmen jedoch unentschlossen.

,Was sind die Grinde hierfr?“

, Transparenz gegeniiber Rating-

Agenturen hat zugenommen.”
—

,Anpassung des Berichtswesens erforderlich,

»Zusdtzlicher Aufwand.” Bindung personeller Ressourcen.”

—

,Pflicht zerstért Motivation.”
V-
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UnterstlUtzungsangebote bei der
Berichterstattung

v' Unternehmen sehen Unterstiitzungsbedarf vor allem bei der Erhebung wesentlicher

Kennzahlen und der Identifikation wesentlicher NH-Themen.

v’ Unternehmen mit geplantem NH-Bericht sehen zudem Bedarf bei der Dokumentation

interner Prozesse.

v Bisher werden vor allem kostenlose Unterlagen und externe Beratungen in Anspruch

genommen.

v’ 46 % der Unternehmen wiinschen sich konkrete Unterstiitzungsangebote des BDEW.

imug | marktforschung
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Unterstiitzungsangebote /
Bedarf in erster Linie bei der Erhebung/Dokumentation von Kennzahlen und der Identifikation wesentlicher Themen.

,Wenn Sie einmal an den aktuellen Stand der Nachhaltigkeitsberichterstattung in Ihrem Unternehmen denken: Bei welchen Herausforderungen wiinschen Sie
sich konkrete Unterstltzung bzw. sehen Sie konkreten Unterstitzungsbedarf?”

wesentliche Nachhaltigkeitskennzahlen erheben/dokumentieren — 48

wesentliche Nachhaltigkeitsthemen identifizieren _ 41 Méaliche Erqdnzung: Texte im Fokus

» Wie verstdndlich/lesefreundlich sind die

generell Nachhaltigkeitsziele formulieren _ 36 Nachhaltigkeitsberichte formuliert?

» Werden Erwartungen an versténdliche/nach-

generelle Nachhaltigkeitsstrategie entwickeln _ 35 vollziehbare Informationen erfillt?

» Wie frisch ist die Sprache?
ESG-Risikomanagement aufsetzen _ 34
8 » imug-Erfahrungswerte: Unternehmen erfiillen

Qualitdtskriterien guter NH-Korrespondenz

interne Prozesse bei der Berichterstattung dokumentieren _ 26 sehr heterogen

kann ich nicht einschatzen 13

keine Angabe 12

0 20 40 60 80 100

n =101; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich
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Untersttzungsangebote /
Unternehmen mit geplantem NH-Bericht sehen Bedarf bei Kennzahlen sowie der Dokumentation interner Prozesse.

,Wenn Sie einmal an den aktuellen Stand der Nachhaltigkeitsberichterstattung in Ihrem Unternehmen denken: Bei welchen Herausforderungen wiinschen Sie
sich konkrete Unterstltzung bzw. sehen Sie konkreten Unterstitzungsbedarf?”

. 3

wesentliche Nachhaltigkeitskennzahlen erheben/dokumentieren 74
24
. o . . I 19
wesentliche Nachhaltigkeitsthemen identifizieren 43
46
s 15
generell Nachhaltigkeitsziele formulieren 3490
. 12 m NH-Bericht bereits veroffentlicht
generelle Nachhaltigkeitsstrategie entwickeln 43 .
36 NH-Bericht geplant
I 39 NH-Bericht nicht geplant
ESG-Risikomanagement aufsetzen 34
24
. . . . I 15
interne Prozesse bei der Berichterstattung dokumentieren 37
15
) . . } . 12
kann ich nicht einschatzen 9
18

0 20 40 60 80 100

NH-Bericht bereits veroffentlicht: n = 26; NH-Bericht geplant: n = 35; NH-Bericht nicht geplant: n = 33; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; Darstellung ohne ,keine Angabe’

imug | marktforschung

61 28.09.2022 Marktstudie zur Nachhaltigkeitsberichterstattung in der Energiewirtschaft | Ergebnisbericht [final]



Untersttzungsangebote /

Bislang vor allem kostenlose Unterlagen/Quellen in Anspruch genommen. Recht hohe Zufriedenheit mit Angeboten.

,Welche der folgenden Beratungs- oder Unterstitzungsangebote haben Sie bei
der Erstellung eines Nachhaltigkeitsberichts bereits in Anspruch genommen?”

kostenlose Unterlagen und

|

Informationsquellen 73
externe Beratung mit Fokus Nachhaltigkeit / _ sl
Nachhaltigkeitsberatung
Beratung durch Wirtschaftsprifer*innen / _ 46
Prufgesellschaften
wissenschaftliche Institutionen/Analysten - 27
Feedback von NGOs . 8
andere Angebote I 4 » Marketingagentur (1)
bislang keine Unterstitzung in Anspruch 4
genommen
0 20 40 60 80

n = 26; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen moglich; nur Unternehmen, die einen
Nachhaltigkeitsbericht veroffentlichen; Darstellung ohne ,keine Angabe’ (n = 3)

100

,Wie zufrieden waren/sind Sie mit diesen Beratungs- oder

Unterstitzungsangeboten insgesamt?”

B ,Konkrete Fortschritte
sehr o “
14 und Zertifizierungen.

fried
zufrieden v

zufrieden

Berichterstattung lduft.”
=

weder noch l 5

o o
unzufrieden

sehr
unzufrieden

keine Angabe 18

0 20 40 60 80 100

n =22; Angaben in Prozent; nur Unternehmen, die Beratungs- oder Unterstltzungsangebote

62 28.09.2022 Marktstudie zur Nachhaltigkeitsberichterstattung in der Energiewirtschaft | Ergebnisbericht [final]

DAPEE S imug | marktforschung



Untersttzungsangebote /

Rund die Halfte der Unternehmen winscht sich Unterstltzung des BDEW, vor allem Uber Unterlagen und Veranstaltungen.

,Gibt es konkrete Themen oder Anliegen bei der Nachhaltigkeitsberichterstattung, zu denen sich |hr Unternehmen eine Unterstlitzung seitens des BDEW

wilnscht?“

- I
Unterlagen/Informationsmaterialien _ 41
Fachveranstaltungen _ 33

—p

Kontaktvermittlung

sonstige Unterstltzung 11

nein 54

o

20 40 60 80

n = 54; Angaben in Zahl der Nennungen; Mehrfachnennungen maglich; Darstellung ohne ,keine Angabe’ (n = 47)

v

100

Perspektive: BDEW-Anbindungshilfen

» Energieunternehmen dabei unterstiitzen, auf die wichtigsten
branchentypischen Anforderungen der Berichtspflichten zu
fokussieren

» Synergieeffekte herbeifiihren: Erfahrungsaustausch zwischen
berichtspflichtigen Unternehmen férdern (insb. gleicher
Gréflenklasse)

» Fokus auf Prozesse der Berichterstattung und praktische
Umsetzung im Unternehmen, nicht nur auf Kennzahlen

Sonstige Unterstlitzung

» Best-Practice-Beispiele (1)

» Erarbeitung rechtlicher Vorgaben (1)
» klare EU-Vorgaben (1)
>

Koordinierung von Lieferketten-libergreifenden
Mafsnahmen (1)

soziale Nachhaltigkeitsziele (1)
» Themen-Uberblick/Einfiihrung (1)

v
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weitere Anmerkungen
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Weitere Anmerkungen

,Zum Abschluss: Haben Sie noch weitere Anmerkungen zum Thema Nachhaltigkeitsberichterstattung in der Energiewirtschaft?*

»Schnelle Entscheidung auf EU-Ebene »Corporate Sustainability Reporting
,Bisher wurde konventionelle Energie- und klare Kommunikation der konkreten ) Directive (CSRD) - Existiert eine
erzeugung erschwert ohne dass Berichtsanforderungen. Hinreichende nFor er.7/ Plattformen fiir den Experten-/Arbeitsgruppe zu diesem
regenerative Energieerzeugung Ubergangsfristen. Standardkennzahlen.” gemeinsamen Austausch der Thema. Aktueller Sachstand, wie geht
strukturiert und sinnvoll geférdert wurde. vV Nachhaltigkei ts.be‘j“f tragten es weiter, wie bereitet man sich
Etablierte, effiziente Strategien wie sind sehr hilfreich. - professionell darauf vor, welche
Wasserkraft wurden abgelehnt und nun Hilfetools existieren, worauf ist zu

machen wir alle teurere fancy
Einzell6sungen. Es ist keine Koordination
der Energiewende, sondern alles von
wildem Aktionismus bis Stillstand.”

—

,Der erneute biirokratische Aufwand
eines Nachhaltigkeitsberichtes ist
entbehrlich. Man hétte einfach die
Jahresberichte anpassen sollen.
Insgesamt nimmt die Biirokratie und
das Berichts(un)wesen weiter zu!*“
—

,Ist bei uns sehr stark konzerngetrieben.

Als deutsche Tochterfirma haben wir
daher nicht zu allen Themen einen
klaren Einblick. Unser Reporting-Anteil
am Konzern-Reporting bewegt sich im
0,x%-Bereich.”

—

,Sollte fiir Tochterunternehmen
freiwillig bleiben. (Berichtswesen
liber Mutterunternehmen wird als
ausreichend angesehen).”

—

,Einheitliche Berichtsstandards zu
CO, wdren wiinschenswert,
branchenspezifische Vorlagen fiir

die EVUs in der EU-Taxonomie.”
—

,Blirokratischer Aufwand steht
Wertschépfung gegeniiber.”

—

,Bei der Vielzahl von Versorgern sollte man
den Bereich Wasser nicht ausklammern.”

—
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—

,Flir ein kleines Stadtwerk

wie unseres aus meiner

Sicht véllig iiberzogen.”
-

,Einfach anfangen und
stetig weiterentwickeln.”
v




Teilnahme Ergebnis-Session

v' Insgesamt 60 Unternehmen méchten an der Ergebnis-Session teilnehmen.

v' Heterogene Zusammensetzung nach Selbsteinschétzung NH-Management
und Status NH-Bericht.

imug | marktforschung
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Ergebnis-Session /
60 Unternehmen nehmen teil. Heterogene Zusammensetzung nach NH-Management und aktueller Berichterstattung.

LVielen Dank fur lhre Angaben und Einschatzungen zum Thema Nachhaltigkeitsberichterstattung. Als Dankeschon fir Thre Teilnahme laden wir Sie herzlich zur
exklusiven Online-Prasentation der Ergebnisse am Mittwoch den 21.09.2022 in der Zeit von 10 bis 12 Uhr ein. Haben Sie Zeit und Interesse, teilzunehmen?“

Ej3 nein
= Vorreiter

Durchschnitt

Selbsteinschatzung

12
NH-Management Einsteiger

NH-Management nicht
existent

= bereits veroffentlicht
Status NH-Bericht _
Bericht geplant
Bericht nicht geplant
20
¥

Angabe in Zahl der Nennungen; Darstellung ohne ,keine Angabe’
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imug Beratungsgesellschaft
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Imug Kompetenzen

Imug | rating

Informationsgrundlagen
fir nachhaltige
Investmentstrategien

Begutachtung nachhaltiger
Emissionen und Emittenten

imug — sustainable excellence

Imug |csr

Beratung und Implementierung

Stakeholder- und Nachhaltigkeitsanalysen

Reporting und Agentur

Deutscher
Projektblro NACHHALTIGKEITS
Kodex

imug |marktforschung

Beratung und Konzeption

Studien und Analysen

Umsetzung und Training
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http://www.dgof.de/

Wie wir Beratung sehen

Unser Thema Unsere Strategie

Wir untersuchen und bewerten Stakeholderbeziehungen. Wir liefern Daten, Kennziffern und Kundenorientierung, Marktforschung, CSR und Werte-management, Investment

Argumente. Wir beraten und unterstitzen Unternehmen auch bei der Gestaltung ihrer Research entwickeln wir als eigene Geschaftsfelder, die eine gemeinsame Philosophie
Stakeholderbeziehungen. Wir beachten, dass Kunden und Mitarbeiter heute komplexere transportieren. Wir verbinden Effizienz mit Verantwortung. Wir erzielen Synergieeffekte und sind
Erwartungen haben. Unser Analyse- und Beratungsansatz ist nachhaltig. Fir uns gehéren dadurch unseren Wettbewerbern tberlegen.

Kundenorientierung, Fihrungskompetenz, Mitarbeiterorientierung und gesellschaftliche
Verantwortung zusammen. Auf die Balance kommt es an.

imug | marktforschung
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Unsere Werte

Als Berater und Dienstleister fiir Unternehmen und Organisationen handeln wir auf der Grundlage folgender Werte:

Qualitat

Wir stellen an unsere eigenen Arbeiten
inhaltlich und formal héchste Anspriiche. Wir
bekennen uns zur Leistungsorientierung und
wollen exzellenten Service leben.

Fairness

Im Umgang mit unseren Kunden und unseren
Mitarbeitern lassen wir uns vom Grundwert
der Fairness leiten. Wir achten insbesondere
auf die legitimen Interessen unserer Kunden,

die uns Daten und Informationen anvertrauen.

Nachhaltigkeit

Wir wollen Leistungen anbieten, die die

Zukunftsfahigkeit unserer Gesellschaft starken.

Wir denken ganzheitlich und handeln
verantwortlich.
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Integritat

Als Berater und Dienstleister werden wir
unsere geistige und finanzielle Unabhangigkeit
sicherstellen. Dies drlickt sich auch in unserer
Gesellschafterstruktur aus.




Kontakt

e
o 28 |

i
x
4.'_0:1,
b
imug Beratungsgesellschaft Ulrike Niedergesal3 Thorsten Wallbott
flr sozial-6kologische Innovationen mbH Geschaftsfihrende Gesellschafterin Senior-Researcher/Berater
Postkamp 14a Tel 051112196 14 Tel 0511 121 96 56
30159 Hannover Mail niedergesaess@imug.de wallbott@imug.de

www.imug.de
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